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Das Unternehmen SVS SVS

Saarbriicker VerlagsService GmbH
Saarbriicker Zeitung

Die Saarbrlicker VerlagsService GmbH [SVS], |20 cent. POTATO @ SOL.DE
eine Tochter der Saarbriicker Zeitung [SZ], e— B

wurde 2004 gegrundet und fokussiert mit ihren Produkten
auf die junge Zielgruppe im Verbreitungsgebiet Saarland.

--- hat jeder!

Zu dem Produktportfolio der SVS gehodren neben Saarlands groldtem Internetportal
meinSOL.DE, die junge Tageszeitung 20cent und das 14-tagliche Szene-Magazin
POTATO.

Die Starke der SVS liegt in der Vermarktung individueller Kundenkonzepte, die
immer auch stark von Marketingaspekten gepragt sind. Ziel dabei ist es stets,
den Kommunikationsinhalten unserer Kunden die gro3tmogliche Aufmerksamkeit
zu verschaffen. Um das zu erreichen, nutzen wir alle vom Zielpublikum genutzten
Kanale, bedienen diese mit den Werbebotschaften und verstehen es gut,

den Rezipienten auch damit zu beschaftigen.




Die Titel

20cent- DIE JUNGE TAGESZEITUNG
IM SAARLAND

= Markteinfuhrung 31.03.2005

= Verbreitungsgebiet Saarland

= Erscheinungsweise taglich (Mo-Sa)
= 32 Seiten, durchgangig 4c

= Format halbrheinisch

= Top-Nachrichten aus dem Saarland,
Deutschland und der Welt

» Trends, Karriere, Termine, Singles

SCHWERER SIEG FURDEN 1. FC SAARBRUCKEN S. 27

SAARLAND SEITE 4

Heute Schicksalstag fiir
iLh_+ B saarlandische Bergleute

Saarldnder Kreischen Landesregierung entscheidet iber Zukunft der Steinkohle / RAG-Mitarbeiter und Bergbauopfer demonstrieren

SEITE §

= .
Musik machen mit
Hammer und Auto

Siv
Saarlouis Royals holen
erstmals den Pokal




Die Titel

Y DAS MESTHELESENE SIENE -MLBATIN 1M SALALLND || WA POTTO.DE

POTATO - DAS MEISTGELESENE f@ .
SZENE-MAGAZIN IM SAARLAND
5B 515 WD NS
» Markteinfuhrung Oktober 2004 POTATO IST >
: UBERALL! <. @)D
= Hochglanzmagazin 2
MISS ERFOLG!

f
. . . . . Hochglaremeodel 2008:
» Terminguide fur die Region SaarLorLux Jetatbewerbent a
EM-ERFOL6?
| TV_PrOgramm I:Iurkampluﬁ::pﬁalptan

= Tipps und Trends he Jeaiile
= Gewinnspiele
= Erscheinungsweise 14-taglich

= 21 Erscheinungstage p.a.




Die Titel

meinSOL.DE - die regionale Internetplattform
im Saarland

meinSOL.DE ist die medien-Ubergreifende
Blndelung der User von 20cent und POTATO.

Seit Februar 2008 mit neuem Auftritt und vielen
zusatzlichen Optionen im Bereich Community.

Klick: Die neue Community

Nutzerdaten:

= 12 Millionen Seitenabrufe (IVW 05/2008)
= 618.553 Visits (IVW 05/2008)

= 120.000 Unique Users (AGOF [11/2007)

|PSD TagesGeld
| | Nichts ktginfadler. B‘:{\(Iz

Termintipps
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Crossmediale Kampagne

Im Vordergrund aller WerbemalRnahmen der SVS steht das Bestreben, die heute
sehr heterogenen Zielgruppen mit unterschiedlichen Nutzerverhalten vollstandig zu
erreichen. Fur den Anzeigenkunden stellt die SVS bei ihren Kampagnen die
Interaktion vom Rezipienten zum Werber in den Mittelpunkt.

Jedes Produkt der SVS wird als Kommunikationskanal
genutzt und zu einem Nutzen bringenden »
Crossmedia-Konzept zusammengefuhrt.

ONLINE PRINT

Das Leitmedium in der nachfolgend

vorgestellten Kampagne ist Online. & l
OFF-AIR

SVS




Der Kunde und seine Bedurfnisse

Die KARLSBERG BRAUEREI GmbH

Die heutige Karlsberg Brauerei wurde 1878 von dem
Saarlander Weber als "Bayrische Bierbrauerei zum
Karlsberg" erworben und befindet sich seitdem im
Familienbesitz. Karlsberg gehort heute zu den Top Ten

der Brauereien und Getrankehersteller Deutschlands.

In diesem Jahr mochte die Brauerei das KARSLBERG
Bier-Gefuhl verbreiten: Treibende Motoren in dieser
Kampagne sind EMOTIONEN und REGIONALE
VERBUNDENHEIT.

Bf!" -’G&/HA[
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Der Kunde und seine Bedurfnisse

Das Karlsberg Biergeflinl ist das positive
Gefuhl, das die Menschen aus der Region
mit ihrer Marke, ihrer Institution, ihrem
Produkt Karlsberg verbinden

- das Gefuhl, gemeinsam zu geniel3en:
ob zu Hause,

in der Kneipe,
im Biergarten
oder beim Ful3ball...

probieren sie das “e:;ﬂest el
< aal's fresh avs dem Bl d e
Griindel 8 % ikoholirel utt

: r
in H"“‘;ﬂc%ﬁg.iﬂsch.




Die Ausgangssituation

REGIONALE VERBUNDENHEIT

Friher wurden Freundschaften und Bekanntschaften am Tresen gepflegt,
heute lauft vieles in der virtuellen Welt ab.

Ziel ist es, regionale Verbundenheit an der Stelle zu produzieren, an der die
meisten Konsumenten regional verankerter Produkte verloren gehen:
Im World Wide Web.

Aus diesem Grund hat sich die SVS in der crossmedialen Kampagne flr das
Leitmedium Online mit meinSOL.DE entschieden. Die Kampagne soll den
Konsumenten an dieser Stelle abpassen und Uber eine Verknupfung zwischen
der Onlinewelt und der realen Welt zuriick zu seiner regionalen Identitat fuhren.
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Die Ausgangssituation

EMOTIONEN

Den grofRten Emotionstrager in diesem Sommer stellt die Europameisterschaft
2008 dar. Sie spielt in der Kampagne eine zentrale Rolle beim Verknupfen der
unterschiedlichen Kommunikationskanale. Neben dem Leitmedium meinSOL.DE,
den Print-Titeln 20cent und POTATO wird auch die Gastronomie als Off-Air-
Element in die Kampagne integriert.

POTATO
§@ﬂ, DE

Klickst Du noch richtig? m‘“““ A o o e ol
| je Schénste der WE,’.;;..

-== hat jeder!
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Die Kampagne

meinSOL.DE —> Auf der starken regionalen Internetseite wird eine eigene
Rubrik zur EM 2008 geschaffen, die im gesamten Branding
das Karlsberg-Biergeflhl transportiert.

lmein SOL. DE “‘"-E 2008 8 g% Q

Start | News || *® EM 2008 m Community | Events | Kino | Video Blogs Gewinnen

“orrunde

» Gruppe & » Gruppe B » Gruppe C » Gruppe D

+ + Schweiz ==  Osterreich === , Hiederlande = . Griechenland s Liveticker

™™, Tschechien == . Kroatien I > lalien » Schweden

o
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L
1
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» Portugal == *Deutschland I > Rumanien ; » Spanien

L » Tiirkei > Polen I > Frankreich » Rus=land

http://www.sol.de/em2008/
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Die Kampagne

CONTENT - Auf der gebrandeten Seite ist ein EM-Tippspiel programmiert.
Es wird eine Rangliste mit den Usern gefuhrt, die bisher die
besten Tipps abgeliefert haben.

i v Hier erscheint ab der ersten Tippauswertung
L
El‘&""'@ﬁﬁ‘[ m Spielername
1 Mobilix
in SOL.DE —
mm L] 2 Pepe 57
Klickst Du noch richtig? 4 .
4 farmschrmid
Startseite Spielregeln EURD Tippspiel Top 100 Gruppen Preise 4 Schweizerk 31
| 4 bellamausz000
4 CieMANN
9 Podolski
2 Bitchler
willkommen bei SOL-Tippspiel ® LUELAID
9 Picea
Herzlich Willkommen beim Tippspiel zur EM 2008, Werden Sie EM-Experte und a9 Dirk27
gewinnen Sie den Karlsberg UrPils-Jahresvarrat, Wer die meisten Ergebnisse e —
richtig tippt und den Highscore am Ende anfihrt, erhalt 1 Jahr lang jeden 9% —
Monat 1 Kasten Ur-Pils gratis, 13 J—

. . . . . . . 13 samrmyl
Getippt werden kann bis 30 Minuten vor jedern Spielbeginn - gefragt ist Live-Ticker: Alle Spiel der EM 2008 13 Fes 1903
jeweils der Spielausgang, Tore nach einem evtl, Elfmeterschiefen zdhlen als . . .

1 N P ) 9ang, . ) i Live-Kornrentar, Spielanalyse, Experteninfos 13 Karin
regulédres Eraebnis. Wer das Ergebnis genau trifft erhalt & Punkte, 4 Punkte TN e e

. . S . . . 13 cleverkerlche
gibt es, wenn das Ergebnis im Werhaltnis, aber nicht exakt stimmt, Wer die Ticker starten
Tendenz richtig tippt, bekarmmt 2 Punkte, = Raddy
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Die Kampagne

Der Super-Tipper am Ende der EM erhalt fur ein Jahr monatlich einen Kasten
KARLSBERG-URPILS nach Hause.

Der 2.-Platzierte erhalt ein halbes Jahr einen Kasten KARLSBERG-URPILS mtl.
Die 3.-6.-Platzierten gewinnen je einen Orange-Blue Reisegutschein uber 100,- €.
Unter allen Teilnehmern werden Trostpreise verlost.

Und das gibt es zu gewinnen

Werbewirkung
und Nachhaltigkeit

der Aktion bis
12 Monate garantiert!

1. Platz: 1 Jahr monatlich 1 Kasten
karlsherg UrPils

2. Platz: Ein halbes lahr maonatlich 1
kasten Karlsberg UrPils

3.-6. Platz: Ein Reisequtschein im Wert
wan je 100 Euro

Trostpreise: Unter allen Teilnehmern
verlosen wir Karlsberg UrPils Sixpacks und
Fanpakete

Getippt werden kann bis 30 Minuten vor jedem Spielbeginn - gefragt ist
jeweils der Spielausgang, Tore nach einem evtl, Elfmmeterschiefen zihlen als
reguldres Ergebnis. Wer das Ergebnis genau trifft erhalt & Punkte, wer die
Tendenz richtig tippt; 4 Punkte,
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Kommunikation Print

Die Print-Titel POTATO und 20cent werden
zunachst zur Bewerbung der .
Gewinnspielaktion eingesetzt. ' e den Sie

S0 funktioniert's: EM'_EXpene und \
Aut wwwisol.de die lic;tig:nme gle(WInnen sie den
spmeﬁfgrnsfn:;pmi:nen. : ar lstfg UrPi]s
.'ahl'es\,o"_at
v

fie mei pisse richtig
Wer die meistent Ergel | 3
So e ist s gy v e
It am Ende V
it 1 Kasten Karlsher2 UrPils

gratis.

14 Tage vor der EM
Anzeigen 1/1 Seite 4c
Streifenanzeige 5 Sp/70 4c

L Platz: ; /"-—E
u»z-; monatich | Kostap, i KARLSBLRC
rishar; bi
o 2 :Ur:-us URP“-s
0 halbes Jahs monatf, 1 :
Kas
Karsberg Urpi : ;

. 3.-6. Platz:
Finen Reisegutschain gher 100-¢

Zudem wosden g
tee afen Teilngh
¢ Karisberg Urpis Sjygie
4nd Fanpakete verigss,

ARLS
gie-}--ﬁﬁfui([ " Kilckst Du noch ricktig?
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ofirse
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1
Luusanse, v "
A
MEVIE20038 g Werden sie S
o p “M-Experte und
- innen Sie den
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Robben und van Persie

diirf Beginn an ran
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Kommunikation Print ARLSBERG Bies-

Bk

20cent druckt mit Beginn der EM den
KARLSBERG-Spielplan zum
SJAUSSCHNEIDEN® und Mitmachen.

Cruppa B:
TR [T -

5o, B Juni ¥EDE Wien Bsterreich ™ - = Krostien
B hini 3025 Kligerfurl Deuiachland W . Fulen

Do, 12 Juni TBOG Kigeoun.  Weaabien = - BB Dexischiand
Do, 1 Jum 025 Wan Butarraih = - o Pulen

W, 1%, i 3045 Wen Teterraich == - B Dewtnciand |
Wi, 18, b 085 Flgenhus Poban e - = Kraatinn : |

= T T — i
Wn, W, Juil MRG0, Dk Hambian | @ - || | Frenkesich

Mo, 5, Juni 3045 Bem Herderiande Ton - [ [ Italien

Fr. 1L funi EBOU Zdedh iwaiien | @ - || B Pumdnisn

FE 13 uni 2025 Bem Ttduriande == - || [| Franksich

Bl TP i 365 e Hyidmrlancs 20 - ] | Ruminian

DL 17 Juni 20,45 faneh Frankrelch ] @ - | [ Mallen

O 10 Jun HRO0 Inasaeuc Spasian T - gy Russisad 1
0, unl JEA% Salihiy  Coimchenland 7= - [ 3 Schweden
Sa ALJuni WAN0 Wmbruct  Schwiden: = - = Spamnn
T hii J0.8% Salreng | Geiechesland — - gy Musalesd
ML 1B, junl 30A5 Salthuty | Grinchasland o= - = Spasien
Ml IR ] 3628 ik Russland g - DS Sthweden

Der Rezipient wird einmal mehr auf das
Online-Gewinnspiel hingewiesen und dient
gleichzeitig als Multiplikator der
Kampagneninhalte in die Bevolkerung.

¥ IB:']th ;i:!!‘nd 1. Grupps A -"T-. 1. Grapps @ o
. Fe 20 luni J0445 Wish 1, Gauppe B . T Gruipps A
Aktionsphase e ' e
p S, 3 Jund 0,85 Wian L Grupps O . L Grupps €
. - )
Wi, T8 JUn J045 W] Simge Spa3 - Siege 3p. 18 :
Do, 38 luni 3045 Wisn  Seeger 5p. 17 - Siagar Bp. 28 "
I ﬁ;.'u.hu 1045 VR Sieged 5p. 13 e Sieger 5p. 30 T
. | WF 0 TS"LTTeuENe
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Kommunikation Off-Air

Zu der Off-Air-Prasenz in den Kneipen wurde

auch die Uberlegung angestellt, wie die Menschen
zu erreichen sind, die ihr Biergefthl eher in der
Freien Natur, bei Freunden oder auf dem Sportplatz
ausleben.

Ergebnis der Uberlegung wurden faltbare EM-Plane —
vertrieben uUber Sixpacks:

- Spielplan zum Aufheben und Ausflllen
- Bewerbung des Online-Gewinnspiels
- gemeinsames Branding von Karlsberg und meinSOL

‘ Aktionsphase
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Kampagnen-Sicherung

Das letzte Element der Kampagne ist als Sicherungsinstrument
fur den Auftraggeber entwickelt worden.

Der Rezipient ist aufgefordert, die Lerninhalte
,REGIONALE VERBUNDENHEIT* und ,EMOTION*
in ein Blergefthl zu Ubersetzen.

Karlsberg produziert einen Tipp-Bierdeckel
fur die Gastronomie mit dem Hinweis,
sich am Biergefuhl-Motiv-Wettbewerb zu beteiligen.

K&ﬂELEHEHG

- Vorderseite KB Tippspiel fur die Gastronomie vor Ort
- Ruckseite Hinweis ,Biergefuhl-Casting®

Die Bierdeckel werden in das Tipp-Kicker-Paket flr die KB Gastronomie integriert.

Bis zum EM-Finale kdnnen die Rezipienten ihr Foto vom Biergefiihl an
meinBiergefuhl@sol.de einsenden mit der Chance, Motiv der neuen Bierdeckel von
Karlsberg im Saarland zu werden. Pramiert wird der Sieger am 16./17. August auf dem

Karlsberg-Brauereifest.

18



Kampagnen-Sicherung

Biergefuhle

| Deas

'\K ARLSBERG
Bier-Gefihl

[ SOL.DE



Fazit

Interaktion und Beschaftigung mit der Marke lber alle Nutzertypen:

= Die Kampagne bertcksichtigt alle relevanten Zielgruppen des Auftraggebers:
Vom Kneipenganger Uber den Heimgriller bis zum Online-Junkie werden die
potentiellen und bereits bestehenden Anhanger mit der Marke und dem
platzierten Gefiih/beschaftigt.

= Die crossmediale Belegung der Kanale Print, Online und Off-Air hat zum
Reichweitenrekord aller Werbemalnahmen der SVS im Jahr 2008 gefuhrt.

» FUr den Transport der Kampagne zum Konsumenten und zurlick zum
ins Netz hat sich das emotionale Thema Europameisterschaft 2008
besonders gut geeignet.

Harte Zahlen fir den Werbekunden:
Innerhalb von drei Tagen haben sich bereits 500 Menschen mit ihren Kontaktdaten

registriert und am Tippspiel teilgenommen.

Bis zum 27. Juni sind bereits 121 Fotos mit Biergeftiihl eingegangen.
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Verlagsangaben

Verlag
Postanschrift
Hausanschrift
Geschaftsfuhrung
Handelsregister
Steuernummer

USt-ID

Auflagenkategorie
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Saarbrucker VerlagsService GmbH
66103 Saarbricken
Gutenbergstr. 11-23
66117 Saarbriicken

Inga Scholz

Amtsgericht Saarbriicken
HRB 11841

1040/118/01892
DE 243173756

Auflage kleiner als 100.000




